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بررسی انتقال نامتقارن قیمت و قدرت بازار با استفاده از روشی ترکیبی در 

  وري پسته ایرانآصنعت فر

  3و احمد اکبري 2، محمدنبی شهیکی تاش*1محمدعمرانی

 12/12/95    5/9/95تاریخ دریافت: 

 چکیده

ر همین راستا تواند دال بر وجود قدرت بازار باشد. دانتقال نامتقارن قیمت بنگاههاي تولیدي می    

زمان انتقال قیمت میان بازار فرآوري و  این مطالعه به کمک یک الگوي ترکیبی به تحلیل هم

از داده هاي فصلی طی  ،فروشی پسته با وجود پارامتر قدرت بازار پرداخته است. بدین منظور خرده

ی پسته در استفاده شد. در راستاي هدف مطالعه، رفتار قیمت خرده فروش 1374- 1392هاي  سال

قالب دو رژیم تغییرات متفاوت ارزیابی گردید که با ماهیت عرضه محصولات کشاورزي که در فصول 

از معکوس کشش عرضه محصول به  ،چنین هم برداشت داراي عرضه فراوان هستند، سازگار است.

گردید که تر (رژیم دوم) مشخص  عنوان پارامتر قدرت بازار استفاده شد. با استناد به رژیم محتمل

عاملان بازاریابی در سطح عمده فروشی تمایل دارند افزایش قیمت را در مقایسه با کاهش قیمت با 

در این رژیم انتقال نامتقارن قیمت و وجود  .کنندتر به سطح خرده فروشی منتقل  بیش یشدت

درصد  20تر از  که داراي احتمال وقوع کم نخستقدرت بازار مورد تایید قرار گرفت. در رژیم 

تر با فصول وفور عرضه انطباق دارد که در  رسد بیش تر بوده و بنظر می باشد، قدرت بازار پایین می

نمایند. به گونه اي که به عنوان  این فصول واحدهاي کوچک نیز مبادرت به عرضه محصول می

  کنند. تر در جهت افزایش رقابت در بازار عمل می رقباي کوچک
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  پیشگفتار

 راستايتلاش در  ،چنین هاي تولیدي و تنوع محصولات کشاورزي و هم با توجه به پتانسیل    

. از میان استتوسعه صنایع تبدیلی بخش کشاورزي ضرورتی انکار ناپذیر  ،کاهش اتکا به نفت

ها مانند پسته، زعفران، خرما و کشمش ایران در زمره  در مورد برخی از آنمحصولات کشاورزي 

درصد  49). چراکه چهار محصول یاد شده حدود 2014(فائو،  صادرکنندگان عمده قرار دارد

درصد ارزش صادرات،  58که براي پسته  اي ه گونهصادرات کشاورزي ایران را در اختیار دارند، ب

درصد ارزش صادرات و براي خرما  30صادرات، براي زعفران حدود  درصد ارزش 7/6براي کشمش 

). به این معنی که 1393درصد ارزش صادرات متعلق به ایران است ( شهیکی تاش و عمرانی، 8/14

این محصولات ایران داراي موقعیت صادراتی و شرایط حضور در بازار جهانی هستند. در همین 

دهد که با حرکت اقتصاد ایران به سوي اقتصاد  ) نشان می1391(هاي مطالعه فرج زاده  زمینه یافته

هاي انرژي صنایع غذایی داراي فرصت  بازار، پس از کاهش موانع تجاري و کاهش یارانه حامل

اما با توجه به گسترش جهانی شدن و از بین رفتن مرزهاي  ،توسعه و افزایش تولید خواهند بود

 برايشرایط لازم  کردنتر ساختار بازار داخلی و فراهم  تجاري لازم است در جهت شناخت بیش

). بدین 1385بی ریا و جبل عاملی، ( حضور موثر در عرصه جهانی و مشارکت فعال تلاش شود

تري فراهم شود و با استفاده از  بیش هاي دادهمنظور لازم است با انجام مطالعاتی در این زمینه 

و تحلیل قدرت بازار در صنایع تبدیلی بخش کشاورزي  معیارهاي مناسب به بررسی ساختار بازار

پرداخته شود. افزون بر مطالعه ساختار بازار این صنایع، چگونگی فرآیند انتقال قیمت در زنجیره 

هاي اثرگذار بر رفاه  ترین مؤلفه عرضه کالاها نیز بایستی مطالعه شود چراکه یکی از مهم

کنندگان یک کالاست. چگونگی انتقال قیمت یک کالا از  تولیدکنندگان، عوامل بازاریابی و مصرف

وجود  ،چنین که قابلیت انبارداري کالا و هم اي گونهپذیرد، به  ماهیت و ساختار بازار کالا اثر می

ها را تحت تأثیر قرار  ساختارهاي غیر رقابتی و استفاده از قدرت بازاري، چگونگی انتقال قیمت

) و کانن و 1989ار و الگوي انتقال قیمت در مطالعاتی همانند لیانگ (دهد. از مفاهیم ساختار باز می

 استفاده شده است. با هم ) 2006کوتریل (

ترین دلیل براي انتقال نامتقارن قیمت، قدرت بازاري بنگاههاي  هاي تجربی، مهم در پژوهش    

رایط بازار رقابت معمول همه ش گونهتولیدي ذکر شده است. صنایع فرآوري محصولات کشاورزي به 

کنند (مایر و ون  کامل، مانند تعداد زیاد تولیدکنندگان و عدم تمرکز در صنعت را تأمین نمی

اند که در عمل بازار محصولات  مطالعات تجربی نشان داده ،چنین ). هم2004تاوبادل،  - کرامون

و 1997و همکاران،  ، بورنستین2000کشاورزي و مواد غذایی رقابت کامل نیستند ( براون و یوسل، 

  ). 1989بیلی و برورسن،
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توانند تغییرات  هاي فرآوري و بازاریابی یک کالا از قدرت بازاري خود استفاده کنند، میاگر بنگاه    

کامل به قیمت کالاي نهایی منتقل نکنند. به  گونهقیمت کالاي اولیه و نهاده هاي بازاریابی را به 

افزایش یا کاهش قیمت تولید کننده بر قیمت مصرف کننده ممکن است دیگر اثر  بیان دیگر،

بازار، گاه سود چشمگیري نصیب  گوناگونمتقارن نباشد. عدم تقارن در انتقال قیمت بر سطوح 

کند و با کاهش رفاه تولیدکنندگان، کارایی سیستم بازاریابی را کاهش  هاي بازاریابی می واسطه

  دهد.  می

درصد از تعداد کل صنایع کشور را شامل  3/18دیلی بخش کشاورزي صنایع غذایی و صنایع تب    

درصد ارزش افزوده  64/9درصد سرمایه گذاري و  93/8درصد اشتغال،  1/15بر آن  افزونشده و 

با توجه به وجود بازارهاي غیر رقابتی در  ).1393(مرکز آمار ایران،  صنعت متعلق به این بخش است

 پرسشغذایی ایران، انتقال نامتقارن قیمت در این صنایع محتمل و مورد  بازار صنایع تبدیلی و مواد

تقارن در انتقال نبود). در صورت 1379و نهاوندیان و خدادادکاشی، 1377(خدادادکاشی،  است

شود. حاشیه بالاي بازار محصولات  قیمتی به افزایش حاشیه بازار منجر میهاي  ها نوسان قیمت

با خدمات بازاریابی انجام شده نیز تناسبی ندارد، همواره مورد توجه  غذایی و کشاورزي که نوعاً

درصد قیمت پرداختی مصرف  50گرفته حدود  انجاممطالعات  بر اساسکه  اي گونهبوده، به 

نه  ،). بنابراین1385(دهدشتی و صیدزاده،  کنندگان براي کالا مربوط به هزینه هاي بازاریابی است

بلکه توجه به  بخش کشاورزي مورد توجه قرار گیردبت در صنایع تبدیلی تنها لازم است حجم رقا

  مفهوم انتقال نامتقارن قیمت نیز از اهمیت بالایی برخوردار خواهد بود. 

محصول کشاورزي،  120و از جمله  گوناگونمحصول  282) در بررسی جامع 2000پلتزمن (    

، که یک استثناء باشد. از این رو انون است تا اینتر یک ق عنوان کرد که انتقال نامتقارن قیمت بیش

بینی و توضیح زیرا این تئوري قادر به پیش نیست درستتئوري استاندارد ارایه شده براي بازارها 

) و ون 2001مطالعاتی همچون گاودیر و زاپاتا ( ،تعدیل نامتقارن قیمت نیست. از سوي دیگر

ادند در برخورد با مسئله عدم تقارن به دلیل مشکلات ) پیشنهاد د2000تاوبادل و مایر (- کرامون

هاي تجربی، لازم است جانب احتیاط رعایت شود. دو مسئله باعث روش شناسی مربوط به آزمون

هاي اقتصادي و دوم اهمیت بالاي انتقال نامتقارن شده است. نخست تردید در مورد صحت تئوري

) که این امر نیز به نوبه 2004تاوبادل،  - یر و کرامونهاي رفاهی گذشته (ما لزوم تغییر در استنباط

تواند در سرعت یا اندازه کند. انتقال نامتقارن میها را دچار چالش جدي میخود اتخاذ سیاست

  انتقال قیمت و یا هر دو بروز نماید. 

ود، شبر خلاف آنکه در میان مطالعات داخل تنها در حد آزمون موردي انتقال قیمت دیده می    

هاي زیادي از این مبحث روشن شده است. ادبیات این مقوله به سرعت در حال توسعه بوده و جنبه
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گرفته است از ساختار بازار غیررقابتی به عنوان  انجاممطالعاتی که در زمینه انتقال قیمت  تر بیش

خی همانند وارد بر ،از سوي دیگر ).2004تاوبادل،  -اند (مایر و کرامونعلت عدم تقارن یاد نموده

 در پیدر شرایط قدرت بازار و انحصار نگرانی از کاهش در سهم بازار  بر این باورند که) 1982(

تر کاهش قیمت در مقایسه با افزایش آن خواهد شد. تاکنون افزایش قیمت منجر به انتقال سریع

گرفته  انجامقارن قیمت آزمون ارتباط میان قدرت بازار و انتقال نامت موردهاي تجربی کمی در تلاش

هاي اجرایی ناشی از تعدیل حجم فعالیت از دیگر هاي تعدیل و برخی از هزینهاست. وجود هزینه

بالابودن  ،). البته2004تاوبادل،  - منابع عمده انتقال نامتقارن ذکر شده است (مایر و کرامون

ه یرا مشخص شده است که بانتقال نامتقارن باشد ز دلیلهاي اجرایی و تعدیل ممکن است  هزینه

دهند (دیوتا و درصد از حاشیه سود خالص را این هزینه ها تشکیل می 35تا  27 میانگینطور 

  ).1997و لوي و همکاران،  1999همکاران، 

تر افزایش قیمت نسبت به تر و کاملصورت انتقال سریعه مطالعات انتقال نامتقارن ب تر بیشدر     

اما در بازار گوشت گاو و گوساله ایالات متحده  ،شودت مثبت) مشاهده میکاهش قیمت (انتقال قیم

ها در واحدهاي ) نشان دادند که در کوتاه مدت ممکن است حاشیه1989( بیلی و برورسن

بندي به دنبال تلاش براي حفظ فعالیت واحد در سطح (یا نزدیک به) ظرفیت کامل کاهش  بسته

؛ حسینی و 1385که در بازار گوشت مرغ (حسینی و نیکوکار، یابد. در ایران نیز مشخص گردید 

زاده، ) و گوشت قرمز (حسینی و قهرمان1389؛ قدمی کوهستانی و همکاران، 1387همکاران، 

فروشی انتقال قیمت نامتقارن بوده  ) میان بازار سر مزرعه و خرده1389؛ نیکوکار و همکاران، 1385

گردد. براي فروشی منتقل می تر از کاهش آن به بازار خردهیعو افزایش قیمت از بازار سرمزرعه سر

تقارن در انتقال قیمت از بازار داخل به بازار  نبود)، 1385محصول پسته نیز حسینی و دوراندیش (

زاده و اسماعیلی هاي مطالعه فرجیافته ،چنین عکس را مورد تأیید قرار دادند. همرجهانی و ب

در  ولی ،قیمت میان بازار داخلی و صادراتی پسته در بلندمدت متقارن انتقال ند) نشان داد1389(

که مطالعه جامع پلتزمن  گونه درمورد محصولات کشاورزي همان ،مدت نامتقارن است. البتهکوتاه

آگوایر و  بارهتر از انتقال متقارن است. در این ) نیز نشان داد، انتقال نامتقارن عمدتاً معمول2000(

 تر بیش) نیزدر مرور کلی مطالعات عنوان کردند که در مورد محصولات کشاورزي 2002سانتانا (

شود. مواردي از تقارن نیز دیده می، رود فرآیند انتقال قیمت نامتقارن مشاهده شود. البتهانتظار می

فروشی گوشت خوك را ) انتقال قیمت میان بازار سرمزرعه و خرده2006باکوس و فرتو ( ،مثال رايب

) در 2011مدت و بلندمدت متقارن ارزیابی کردند. جزقانی و همکاران ( ر مجارستان در کوتاهد

هاي مورد  زنجیره بازاریابی برنج در ایران، انتقال قیمت عمودي را مورد بررسی قرار دادند. آزمون

فروشی و  هاي عمده استفاده حاکی از آن بود که تغییرات قیمت تولیدکننده سریعاً به قیمت
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فروشی  هاي مورد استفاده انتقال قیمت از تولیدکننده به خرده شود. در مدل فروشی منتقل می خرده

فروشی نامتقارن بود، اما انتقال قیمت از تولیدکننده به  فروشی به خرده و همچنین از عمده

  فروشی متقارن ارزیابی شد. عمده

تقال نامتقارن بوده است. از آن جمله منابع ایجاد ان در مورد تر بیشتمرکز مطالعات متعدد     

که قدرت  کرد) اشاره 1998) و دامانیا و یانگ (1989)، بیلی و برورسن (1982توان به وارد ( می

) تبانی 2000) و براون و یوسل (1998بالک و همکاران ( ،چنین دانند. هم اهمیت می دارايبازار را 

) نیز به 2014نامتقارن عنوان کردند. بور و همکاران(سود بالاتر را عاملی در جهت انتقال  راستايدر 

فروشی در  ها از سر مزرعه به خرده کمک مدل تصحیح خطا به بررسی عدم تقارن در انتقال قیمت

ها از سر  بازار شیر در کشور ترکیه پرداختند. نتایج حاکی از عدم تقارن مثبت در انتقال قیمت

تر از کاهش آن به  هاي سرمزرعه سریع ه افزایش قیمتفروشی بود. بدین معنی ک مزرعه به خرده

 ،بر این افزونیابد.  کنندگان کاهش میرفاه مصرف و،ر شود، از این فروشی منتقل می هاي خرده قیمت

که قدرت بازاري در زنجیره بازاریابی شیر در این کشور وجود داشته که منجر به  ندنتایج نشان داد

)، دیگال و 2013نتایج مطالعات مک لارن( ،چنین ه است. همعدم تقارن در انتقال قیمت شد

) نیز نشان دادند که قدرت بازار و رقابت ناقص 2006) و وانگ و همکاران(2002احمدي اصفهانی(

  شود. هاي بخش فرآوري مواد غذایی می منجر به عدم تقارن در انتقال قیمت

کمک یک الگوي ترکیبی به بررسی در راستاي چگونگی انتقال قیمت، در این مطالعه به     

اهمیت محصول  موردپسته پرداخته شد. در  قیمت و ساختار بازار در صنعت فرآوري همزمان انتقال

اي در ارزش صادرات که سهم قابل ملاحظه که محصول یاد شده ضمن این کردپسته باید عنوان 

ین محصول نیز متعلق به ایران کشاورزي کشور دارد، سهم قابل توجهی از تولید و صادرات جهانی ا

روند رو به افزایش صادرات صادرکنندگان جدید پسته مانند ایالات متحده آمریکا، اما  با وجوداست. 

ترین صادر کننده این محصول در جهان بوده است و در  همواره ایران مهم 1961-2014در دوره 

 5/3شته است. صادرات پسته ایران از ها بیش از نیمی از صادرات آن را در اختیار دا سال تر بیش

افزایش یافته است. در  2014میلیون دلار در سال  1512تا سطح  1961میلیون دلار در سال 

  ).2014هاي دوره یاد شده صادرات پسته همواره رو به افزایش بوده است(فائو،  سال تر بیش

  

  مبانی نظري 

گیریم که  را به عنوان بنگاهی در نظر می در این مطالعه هر یک از واحدهاي فرآوري پسته    

) تولید mهاي بازاریابی ( ) و سایر نهادهxهاي کشاورزي ( ) را با استفاده از نهادهqمحصول همگن (

هاي  رساند. بازار براي نهاده بفروش می pکند و محصول خود را در بازار رقابت کامل با قیمت  می
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ه رقابتی است، چراکه سهم هر یک از واحدها نسبت به غیرکشاورزي مانند نیروي کار، برق و غیر

تواند از قدرت بازاري خود در  ها خیلی کوچک است. اگرچه یک بنگاه انفرادي می اندازه کل بازار آن

  هاي کشاورزي محلی یا بازار محصولش بهره ببرد. بازار نهاده

ه بازاریابی قابل تفکیک به کنیم که تابع هزین )، فرض می1991به پیروي از شروتر و آزام (    

کنیم که رابطه بین هر یک از  فرض می ،چنین هاي بازاریابی است. هم هاي کشاورزي و نهاده نهاده

xqصورت یک نسبت ثابت است ( به عنوان مثال: ه هاي کشاورزي و محصول ب نهاده   که

1 ر حسب هر بنگاه  در صنعت بخواهیم سود را بدست آوریم، تابع رو اگر ب باشد). از این می

صورت زیر بیان ه توان ب امین منطقه را میjفروش در  امین بنگاه بازاریاب یا خردهi) براي  سود (

  کرد:

)1     (                                                    ),(),( vqcqzQwpq ijijijjiijij   

),(مقدار محصول بنگاه است،  ijqکه      zQw jj هاي کشاورزي در منطقه  قیمت نهادهj ،ام است

z باشد،  زا می بردار عرضه انتقالی متغیرهاي برونv هاي غیر کشاورزي و  بردار قیمت نهاده

),( vqc ijij  تابع هزینه تولید برايiاه در امین بنگj براي  نخستامین منطقه است. شرط مرتبه

  صورت زیر است:ه سازي سود بنگاه ب بیشینه

 )2 (                                                 0)( 














ij

ij

ij

ijj

jj

j

ij

ij

q
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q

qQ
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  :کردصورت رابطه زیر بیان ه توان ب فروشی را می ها، قیمت خرده ) به کشش2با تبدیل رابطه (    

)3 (                                                                         ijjijj mcQwp   )( 1  

))((که در این رابطه      jijijjij QqqQ  هاي محلی براي بنگاه  کشش حدسی بازار نهاده

i ام در منطقهj ،ام است))(( jjjj QQwQ  ها در منطقه  شیب تابع عرضه نهادهj ام است که

دهد،  ام از بازار ملی را نشان میjعکوس آن سهم منطقه م jQQ  کل مقدار نهاده/محصول ملی

) فرض 1991ام است. به پیروي از شروتر و آزام (jدر منطقه  iهزینه نهایی بنگاه  ijmcاست و 

  هستند. ابه و برابرها براي تمامی مناطق مش jکردیم که 

براي همه  ،چنین ضرب شود و نتیجه براي همه بنگاههاي درون منطقه و هم q) در 3اگر رابطه (    

  تقسیم شود، خواهیم داشت: Qمناطق جمع و سپس بر 

 )4     (                    

i j

ij

ij

ij

i j
jij

i j i j

ij
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Qqijijاگر       ه توان ب ) را می3، در این صورت بر اساس فروض بالا، رابطه (قرار داده شود

  صورت زیر بیان نمود:

 )5(                                  

i j i j i j i j
ijijijijjijjij mcQwp  1  

قیمت مرتبط در رابطه  میانگینبیانگر مقادیر متوسط وزنی باشند،  MCو  P ، ،Wچنانچه     

  :توان بدین صورت نوشت ) را می5(

)6           (                                                            )( 1QMCWP    

هاي یک صنعت با قدرت انحصاري خرید در بازار  ) نشان دهنده رفتار بهینه بنگاه6رابطه (    

کشاورزي  هاي غیر هاي کشاورزي است که فروش محصول در یک بازار رقابتی و خرید نهاده نهاده

، اندازه قدرت انحصاري خرید  نیز در بازارهاي رقابتی صورت می گیرد. پارامتر کشش حدسی 

هاي کشاورزي رقابت کامل  کند. اگر بازار نهاده گیري می هاي صنعت را اندازه اعمال شده توسط بنگاه

فروشی برابر  رتبط خردهیابد و قیمت م باشد، پارامتر کشش حدسی به صفر کاهش می

MCWP  .خواهد شد  

کند بصورت زیر  ) که آزمون را براي حالت رقابت ناقص تسهیل می6شکل دیگري از رابطه (    

  است:

)a6        (                                                                         )~

~
(



 
 WMCP  

~))((آن که در     QWWQ   کشش قیمتی منحنی عرضه کل مزرعه است. براي رابطه

)a6 (0است که موقعی که  روشن یعنی قدرت انحصار چند جانبه اعمال می)شود)، یک  است

هاي  هاي سر مزرعه منجر به افزایشی بیش از یک واحد در قیمت واحد افزایش در قیمت

1شود( یعنی  می فروشی خرده
W

P



 .(است  

شود و خواهیم توانست همه اثرات (بلندمدت)  ساده تعیین می tاین محاسبات با یک آزمون     

) به آن اشاره شد a6سرمزرعه که در رابطه ( -فروشی هاي مرتبط خرده رقابت ناقص را براي قیمت

  را ارزیابی کنیم.

  

  پژوهشروش 

لات کشاورزي فسادپذیري بالایی دارند و الگوي تولید (کشت) فصلی داشته و تابع محصو تر بیش    

از شروع  پسها در کوتاه مدت نسبتاً کشش ناپذیر است، چراکه اگر زمان تصمیم سازي  عرضه آن

کشت باشد، اندازه زمین براي تولید ثابت است. به این دلیل میزان تولید محصولات کشاورزي و 
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ي ها به ما رژیم ها ویژگیران در هر دوره تجاري یک مقدار ثابتی خواهد بود. این چانه زنی خریدا

  صورت زیر آزمون کنیم:ه توانیم ب که این مطلب را ما می اي را خواهد داد قیمتی چندگانه

)7                            (                  
)(:2Re

)(:1Re
1

22212

1
11211

QMCWPgime

QMCWPgime











  

هزینه نهایی،  MCقیمت مرتبط عمده فروشی،  Wوشی، قیمت مرتبط خرده فر Pدر این رابطه     

  بنگاه، به وسیلهاندازه قدرت انحصاري خرید اعمال شده  کشش قیمتی منحنی عرضه وQ 

 سکستون و به وسیلهها که  بازار محصولات کشاورزي با رفتار قیمت ویژگیاین باشد. می مقدار تولید

ها دو رژیم  براي محصول کاهوي تازه مشاهده شد نیز سازگار است. در مطالعه آن )1996زانگ (

مقدار برداشت، فصلی که قیمت  ترین بیشقیمت گذاري تشخیص داده شد: یک رژیم براي زمان 

مقدار برداشت که  ترین بیشغیر از زمان  هایی برابر با هزینه برداشت است و رژیم دیگر براي فصل

زنی بین خریداران و مباشران  هاي برداشت خواهد بود و قیمت نتیجه چانه تر از هزینه مت بیشقی

  تولیدکنندگان است.

) است، چراکه روش برآورد 1996مدل مورد استفاده، تعمیم یافته مدل سکستون و زانگ (    

اي مرتبط ه دهد هر دوي قیمت ها بکار گرفته شد، اجازه می آن به وسیلهترکیبی مقیدي که 

مورد بررسی قرار  گوناگونهاي  فروشی و سرمزرعه را بهمراه پارامتر قدرت بازار در غالب رژیم خرده

توانند یک دلیل مشخص و  گذاري نمی هاي قیمت دهیم. مزیت این روش ترکیبی این است که رژیم

ها  رد. اگر دادهها را نیز تعیین ک توان همه خواص داده می ،تحمیلی داشته باشند و از سوي دیگر

تواند وجود رژیم  تواند در تشخیص عواملی که می بیش از یک رژیم را نشان داد، رگرسیون معین می

  را توضیح دهد مورد استفاده قرار گیرد.

  شود: ها بصورت زیر بیان می عموماً یک توزیع ترکیبی مقید از قیمت    

 )8        (                                    )(........)()()( 22111 kikkiiiii PfPfPfPf    

0j  ،1هاjکه براي همه      j  ،0jf  1و)(  dmmf j
تابع  ،است. بنابراین 

که  است. با فرض این jfهاي  چگالی ترکیبی، یک میانگین وزنی احتمالی از اجزاي چگالی

گذاري دو رژیمی  هاي محصولات کشاورزي داراي توزیع نرمال باشند، یک مدل قیمت قیمت

  صورت زیر باشد:ه تواند ب می

 )9        (                                       ),()1(),()( 222111  iiii PPPf   
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jijها داراي توابع چگالی نرمال هستند و jکه  X  ر متغیرهاي توضیحی و پارامترها ها بردا

توان  ) را می7ه شده در رابطه (یگذاري دو رژیمی ارا هستند. با استفاده از این چارچوب، مدل قیمت

  :کردبدین صورت بیان 

11با احتمال            
1

11211 )( eQMCWP    

  یا                          )                                             10(

122با احتمال       
1

22221 )( eQMCWP    

  اخلال داراي توزیع یکسانی هستند. هاي هها مستقل و جمل jeکه 

صورت یک تابع ه ) بدست آمده که بC) از تابع هزینه (MC) هزینه نهایی (10در رابطه (    

کنیم که داراي خواص  تعریف شده است. این فرم تابعی را بدین خاطر استفاده میترانسلوگ 

باشد. در این فرم تابعی خصوصیات  ها و تحدب در محصول می مناسبی شامل همگنی در قیمت

 ).2001توان اعمال و آزمون نمود (ریچاردز و همکاران،  ها، تقارن و یکنواختی را می تقعر در قیمت

 Cفرم تبعی تابع ترانسلوگ نمایش داده شده است. در این تابع  متغیر وابسته  )11در معادله (

  هاي تولید است.بیانگر هزینه کل بنگاه و تابعی از متغیرهاي مستقل تولید و قیمت نهاده

)11(  

2
0

1

1 1 1

1
( )

2

1
ln

2

n

q qq i i
i

n n n

ij i j qi i
i j i

LnC LnQ LnQ Lnp

LnPLnP LnQ P U

   

 



  

    

 



 
 

وابع سهم تقاضاي سیستم معادلات بکار گرفته شده شامل یک تابع هزینه اصلی ترانسلوگ و ت    

ها، با استفاده از قضیه لم شفارد، از تابع عوامل تولید است، جهت استخراج توابع سهم تقاضاي نهاده

گیریم. فرم کلی توابع سهم هاي تولید مشتق میهزینه ترانسلوگ نسبت به قیمت هر یک از نهاده

  ) است.12تقاضاي نهاده به صورت معادله (

)12(  
1

n

i i ij j iq
ji

LnC
S LnP LnQ

LnP
  




   



 

در حالت عادي  هاي هها برابر با یک است، برآورد سیستم معادلجا که مجموع سهم هزینه از آن    

شود که این مسئله موجب بروز کوواریانس اجزاء اخلال می - موجب صفر شدن ماتریس واریانس

لات، سیستم معاد برآوردشود. بمنظور جلوگیري از بروز این مشکل در خطی کامل میمشکل هم

تابع هزینه و سهم تقاضاي نهاده،  ها همعادل تمامیسهم هزینه نهاده حذف شده و  هاي هیکی از معادل

تأمین شرط  برايشوند. اي که معادله سهم آن حذف شده است، نرمال میبر حسب قیمت نهاده
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دودیت ها و محرفتار باید دو شرط همگنی از درجه یک در قیمت نهادهتابع هزینه نرمال و خوش

  زیر بر تابع هزینه اعمال نماییم. هاي هصورت معادله تقارن را ب

)13( 
1 1 1 1 1 1

1, 0, 0
n n n n n n

i iq ij ij ji
j j i j i j

    
     

        
 

)14(  ji ij   

اکنون با توجه به تابع هزینه ترانسلوگ در صدد هستیم که به چگونگی محاسبه هزینه نهایی     

)MCکه  باورندبر این  پژوهشگراننیم. بسیاري از کهاي مقیاس اشاره می) بر اساس صرفه

هاي برگرفته از مقیاس، در یک مدل چند محصولی، برابر با مجموع گیري دقیق صرفه اندازه

که اگر این مقدار، براي مثال برابر یک  اي ه گونههاي انفرادي هزینه نسبت به تولیدات است. ب کشش

یک  مقدارها به تولیدات، باعث افزایش هزینهباشد، نشانگر این موضوع است که یک درصد رشد 

  شود. براي حالت تک محصولی مقدار این کشش به صورت معادله زیر خواهد بود.درصد می

)15(  
ln

ln

C C Q MC

Q Q C AC


 
   
   

عنوان کشش هزینه نسبت به تولید که برابر نسبت هزینه نهایی به هزینه  با بالااز معادله     

 شود. یاد میمتوسط تولید است، 

  ) بدست خواهد آمد.16بر این اساس هزینه نهایی با محاسبه معادله (    

)16(                                 i i
i

i i

TC LnTC
MC

Q LNQ


 

  
توان فرآیند انتقال قیمت از  )، می10هاي تجربی و روابط تئوریکی ناشی از رابطه ( بر پایه آزمون     

  صورت زیر تصریح کرد:ه فروشی صنایع مورد نظر را ب ه به خردههاي سر مزرع قیمت

)17 (                      
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باشند.  هاي سر مزرعه می هاي افزایشی و کاهشی قیمت بیانگر مقادیر سري –هاي + و  بالا نویس    

) تعدیل و اصلاح 1977هوك ( به وسیلهباشد که  ) می1971عنوان متدولوژي ولفرام ( بااین شیوه 

  باشد: صورت رابطه زیر میه کند ب آزمونی که مکانیزم تقارن انتقال قیمت را بررسی می شده است.

 )18            (                                                                   
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براي آن کافی است. جهت t) یک آزمون مقید خطی است و آزمون 18( فرضیه صفر در رابطه

تر است، از آزمون درستنمایی با  ها متناسب بررسی اینکه مدل یک رژیمی یا دو رژیمی با داده

تواند براي  ساده می t) استفاده شد. آزمون 1971ي پیشنهادي توسط ولف ( ي اصلاح شده وقفه

  ) و همچنین آزمون مدل دو رژیمی مورد استفاده قرار گیرد. وزنی ( -پارامترترکیبی

گرفت. ابتدا آزمون ریشه واحد  انجام گوناگونیهاي  بمنظور برآورد الگوي تجربی مطالعه آزمون    

) بمنظور تعیین تعداد AICها صورت گرفت، سپس از معیار آکائیک ( بمنظور تعیین ایستایی قیمت

ها در مدل براي دو  رابطه علیت بین قیمت ،چنین ). هم1974ستفاده شد (آکائیک، وقفه بهینه ا

هاي مورد استفاده در  فروشی) بررسی شد. داده هاي سر مزرعه و خرده سطح از بازار (یعنی قیمت

ها که  این داده این مطالعه از پایگاههاي آماري مرکز آمار ایران و بانک مرکزي به دست آمده است.

باشد شامل مقادیر سري زمانی متغیرهاي میزان حقوق و دستمزد پرداختی،  صورت فصلی میه ب

ارزش مواد اولیه، قیمت مواد اولیه، ارزش انرژي مورد استفاده، موجودي سرمایه، مقدار تولید، 

هاي  کننده بوده و دوره مطالعه نیز شامل سال شاخص قیمت تولیدکننده و شاخص قیمت مصرف

  باشد.   یم 1392-1374

  

  نتایج و بحث

ها به لحاظ  ابتدا رفتار آماري آن ،هاي مورد استفاده سري زمانی بودند لذا که داده با توجه به این    

است که متغیرهاي یاد شده در  گفتنیگردید.  ایستایی با استفاده از آزمون ریشه واحد ارزیابی 

دو فرض وجود عرض از  بایستایی متغیرها شکل لگاریتمی مورد استفاده قرار گرفته است. آزمون ا

از این آزمون نشان داد متغیرهاي مورد استفاده داراي  ناشیمبدأ و روند صورت گرفت. نتایج 
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در بخش  ،چنین رفتاري ایستا نیستند. از همین رو از مقادیر تفاضلی متغیرها بهره گرفته شد. هم

فروشی مورد آزمون قرار گرفت و  و عمده فروشی دیگري از مطالعه رابطه علیت میان قیمت خرده

باشد. از همین رو در  فروشی می فروشی به خرده مشخص گردید که جهت انتقال قیمت از عمده

صورت تابعی از شاخص قیمت ه فروشی ب مده متغیر شاخص قیمت خردهآهاي بدست  تصریح

تایج منظور از شاخص فروشی در نظر گرفته شده است. لازم به توضیح است که در تحلیل ن عمده

عنوان شاخص قیمت یا قیمت مورد  باباشد که به اختصار  قیمت، شاخص قیمت محصول پسته می

  اشاره قرار گرفته است.

که  از برآوردیک تصریحدو رژیمی ارایه شده است. با توجه به این ناشینتایج  1در جدول     

عنوان ه ها ب توان از آن از همین رو می ،دانصورت لگاریتمی مورد استفاده قرار گرفتهه متغیرها ب

مقدار آماره لگاریتم  ،شود که در نتایج این جدول مشاهده می گونه کشش استفاده کرد. همان

نمایی براي الگوي دو رژیمی بالاتر از الگوي ترکیبی است. آزمون تفاوت میان این دو الگو بر  درست

هاي دو الگو نیز  مقایسه یافته ،دو رژیمی بود. البتهحسب آماره یاد شده نیز حاکی از برتري الگوي 

نشان داد که احتمال بروز  دهد. مقدار آماره  به خوبی این برتري الگوي دو رژیمی را نشان می

 ،درصد بروز خواهد نمود. از این رو 80باشد و رژیم دوم با احتمال  درصد می 20 نخسترژیم 

  . کردتر  بیش يرژیم دوم تمرکز در موردتوان  می

اثر تمامی متغیرها مورد استفاده از اهمیت آماري بالایی برخوردار است و  نخستدر رژیم     

باشد. ضرایب متغیرهاي شاخص قیمت  هابر شاخص قیمت خرده فروشی مثبت می اثر آن ،چنین هم

ی است. به این معنی که فروش فروشی حاکی از اثر مثبت این متغیر بر شاخص قیمت خردهعمده

 ،عکس. البتهرشود و ب فروشی می فروشی موجب افزایش قیمت خرده افزایش شاخص قیمت عمده

مقادیر مطلق ضریب این متغیر در سطح بالایی قرار ندارد. در ادامه اثر گذاري این متغیرها بر 

اثرگذاري  موردمدت ارایه شده است. در  شاخص قیمت خرده فروشی به تفکیک بلندمدت و کوتاه

فروشی باید توجه داشت که با توجه به وجود عرض از مبدأ مثبت و حایز  شاخص قیمت عمده

اهمیت آماري، میان این دو قیمت همواره تفاوتی وجود دارد که این تفاوت بسته به افزایش شاخص 

شان دهنده تواند ن قیمت عمده فروشی تمایل به افزایش نیز دارد. این تمایل به افزایش خود می

براي قدرت بازار بطور مشخص از ضریب متغیر معکوس  ،زمینه اعمال قدرت بازار نیز باشد. البته

تر عنوان شد ضریب این متغیر فاصله میان  که پیش گونهشود. همان  کشش عرضه استفاده می

و  17/0مقدار ضریب این متغیر برابر با  نخستدهد. در رژیم  هزینه نهایی و قیمت را نشان می

واحدهاي فرآوري پسته داراي  نخستتوان گفت در رژیم  بر اساس این یافته می ،مثبت است. لذا
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هاي نهایی قیمت محصول عرضه شده در بازار  قدرت بازار هستند و قادرند فراتر از افزایش هزینه

  فروشی را افزایش دهند. خرده

که  گونهفروشی شود. همان  قیمت خرده تواند موجب افزایش افزایش هزینه نهایی تولید نیز می    

 1 مقدارافزایش هزینه نهایی تولید در سطح تولیدکننده به  يرود در ازا انتظار می ،شود مشاهده می

  درصد افزایش یابد.  4/0فروشی حدود  درصد شاخص قیمت خرده

ر رژیم دوم نیز قرار دارد. به این ترتیب که د نخستدر رژیم دوم نیز قدرت بازار در سطح رژیم     

درصد داراي اهمیت  1ضریب متغیر معکوس کشش عرضه افزون بر این که در سطح معنی داراي 

دارا با  معنی یقرار دارد و داراي اختلاف 21/0آماري است، مقدار مطلق ضریب آن نیز در سطح 

اثر متغیر  تنخسباشد. تفاوت مهم نتایج رژیم دوم در مقایسه با رژیم  مقدار آن در رژیم قبل نمی

هزینه نهایی است. به این ترتیب که در این تصریح ضریب متغیر هزینه نهایی فاقد اهمیت آماري 

است. این در حالی است که بر اساس ضریب متغیر کشش عرضه امکان اعمال قدرت بازار محرز 

ولید قادرند در رژیم دوم عاملان فرآوري پسته بدون توجه به هزینه نهایی ت ،دیگر بیانگردید. به 

فروشی موجب افزایش  مشخص گردید افزایش قیمت عمده ،چنین قدرت بازار اعمال نمایند. هم

دهد. در حالی که شود که این اثر طی دوره جاري و دو دوره بعدي رخ می فروشی می قیمت خرده

 ،نشود و افزون بر ای فروشی با تأخیر منتقل می اثر مقادیر یا سري کاهشی شاخص قیمت عمده

رسد وجود قدرت بازار بالاتر این  فروشی است. به نظر می داراي اثر معکوس بر شاخص قیمت خرده

فروشان باتأخیر زمینه را فراهم نموده است که حتی در صورت کاهش قیمت در دوره جاري،عمده

لت تواند ع فروشی را تحت تأثیر قرار دهند. وجود چنین سطحی از قدرت  بازار می هاي خرده قیمت

هاي مشابهی ) نیز یافته2010به هزینه نهایی تولید باشد. در مطالعه آچاریا و همکاران ( یتوجه بی

  شود. مشاهده می

هاي تشخیص در مجموع این  نیز نتایج رژیم ترکیبی ارایه شده است. بر اساس آماره 2در جدول     

تري برخوردار است. به این  تصریح در مقایسه با دو تصریح دیگر از توان توضیح دهندگی پایین

تر از تصریح دو  پایین معنی دارا اي ه گونهنمایی براي این تصریح ب لگاریتم درستترتیب که آماره 

شود که ضریب خوبی برازش در سطح پایینی قرار دارد و به  رژیمی است. افزون بر این مشاهده می

فروشی  ار بر شاخص قیمت خردهد جز متغیر معکوس کشش عرضه سایر متغیرها داراي اثر معنی

براي متغیر معکوس کشش  دارا معنی یاهمیت وجود ضریب داراياما به هر حال نکته  ،باشند نمی

عرضه است. به این معنی که حتی با در نظر گرفتن الگوي تک رژیمی نیز وجود قدرت بازار قابل 

ندکی بالاتر از الگوي دو مشاهده است. ضریب بدست آمده براي این متغیر در الگوي تک رژیم ا

  رژیمی است. 
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ها براي هر یک از  تفاوت آن ،چنین مدت و بلندمدت و هم ها در کوتاه مقادیر کشش 3در جدول     

الگوي ترکیبی تک  ،شود که مشاهده می گونههاي کاهشی و افزایشی ارایه شده است. همان  سري

فروشی بر قیمت  است که قیمت عمدهمدت حاکی از آن  رژیمی هم در بلندمدت و هم در کوتاه

فروشی فروشی به خرده دیگر تغییرات قیمت از عمده بیاندار ندارد و به  فروشی اثر معنی خرده

باشد. چراکه در الگوي دو  این به معنی عدم ارتباط میان دو سري نمی ،شود. البته منتقل نمی

  رژیمی این ارتباط محرز است.

تري است و  مقایسه با ضرایب کوتاه مدت داراي مقدار مطلق بزرگ مقادیر ضرایب بلندمدت در    

این ضرایب مثبت است. به این معنی که با افزایش قیمت در بلندمدت در سطح  ،چنین هم

عکس. در کوتاه مدت میان دو ریابد و ب فروشی نیز افزایش می فروشی، قیمت در سطح خرده عمده

شود. به این ترتیب  از نظر جهت آن نیز تفاوت مشاهده می رژیم افزون بر مقدار ضریب انتقال قیمت

فروشی  مدت تغییرات جهت دو سري کاهشی و افزایشی قیمت عمده در کوتاه نخستکه در رژیم 

اما در مورد رژیم دوم افزون بر تفاوت جهت  ،یکسان و سري کاهشی داراي ضریب بالاتري است

افزایشی بر حسب مقدار مطلق ضریب بالاتر است. اثرگذاري دو سري افزایشی و کاهشی، اثر سري 

رود سري کاهشی داراي اثر معکوس بر شاخص قیمت عمده فروشی  به این ترتیب که انتظار می

فروشی افزایش یابد و این در  فروشی قیمت در سطح خرده باشد و به دنبال کاهش قیمت عمده

فروشی اثر مثبت نشان  خردهفروشی نیز بر شاخص قیمت  حالی است که افزایش قیمت عمده

فروشی تمایل به حفظ  مدت در رژیم دوم عاملان بازار عمده در کوتاه ،دهد. به بیان دیگر می

تفاوت ضریب دو سري افزایشی و  نخستفروشی در سطح بالا دارند. البته در رژیم  هاي خرده قیمت

  اهمیت نیست. دارايدان اما در رژیم دوم این تفاوت چن ،دار است کاهشی از نظر آماري معنی

بسیار  یمدت رقم مقادیر ضرایب بلندمدت در هر دو رژیم در مقایسه با مقادیر متناظر کوتاه    

فروشی مقدار ضریب به بیش از  دهد. بویژه در مورد سري افزایشی قیمت عمده تر را نشان می بزرگ

بیش از دو برابر و  نخستي رژیم برابر افزایش یافته است و در مورد سري کاهشی نیز این رقم برا 5

مدت در بلندمدت در هر دو رژیم  برخلاف کوتاه ،چنین برابر است. هم 8براي رژیم دوم حتی بیش از 

نیز  tفروشی هم جهت است. مقادیر آماره  فروشی و خرده تغییرات جهت دو شاخص قیمت عمده

سري افزایشی بر اثرگذاري سري  دار اثرگذاريمعنی اي ه گونهدهد که در هر دو رژیم ب نشان می

  کاهشی برتري آماري دارد و اختلاف ضرایب در بلندمدت داراي اهمیت آماري بالایی است.

در خصوص ضرایب با مقدار پایین لازم به توضیح است که این مقادیر در واقع تغییر در شیب     

فروشی  فروشی و خرده دهد. در حالی که میان قیمت در سطح عمده متغیر وابسته را نشان می

دار و اغلب داراي علامت مثبت  داربه عنوان حاشیه وجود دارد و وجود ضرایب معنی اي معنی فاصله
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با اعمال قدرت بازار فاصله یا  توانند میفروشی  به این معنی است که عاملان بازار در سطح عمده

  د.فروشی را افزایش دهن فروشی و خرده حاشیه میان مقادیر قیمت عمده

  

  گیري و پیشنهادهانتیجه

گرفت. در  انجامفروشی پسته  این مطالعه با هدف تحلیل انتقال قیمت میان بازار فرآوري و خرده    

مطالعات بویژه در  تر بیشهایی براي قدرت بازار بدست آمد.   استنباطمشخص ه گونهاین تحلیل ب

اند و از جمله  صادراتی را ارزیابی نموده مورد محصول پسته انتقال قیمت میان بازار داخلی و بازار

) است که انتقال قیمت میان بازار جهانی و داخل را 1385ها مطالعه حسینی و دوراندیش ( آن

) نیز مشاهده 1389در مطالعه فرج زاده و اسماعیلی ( ی مشابهیها نامتقارن ارزیابی کردند. یافته

ان دادند در یک دهه اخیر قدرت بازار ایران در ) نش1390فرج زاده و بخشوده ( ،چنین هم شود. می

اما هنوز ایران داراي قدرت بازار است. برخلاف مطالعات  ،بازار جهانی پسته رو به کاهش بوده است

فروشی یا فرآوري و  فوق در این مطالعه الگوي انتقال قیمت در دو سطح از بازار شامل سطح عمده

مطالعه فراهم نمودن ابزار  این ترین وجه تمایز اما مهم، فروشی ارزیابی گردید همچنین سطح خرده

در ) در بررسی جامع خود 2000که پلتزمن ( گونه تر براي تحلیل قدرت بازار است.زیرا همان بیش

تواند عامل انتقال نامتقارن باشد.  محصول کشاورزي عنوان کرد انحصار و قدرت بازار می 120 مورد

تواند احتمالی براي وجود قدرت بازار تلقی شود.  می ،متقارن تأیید شوداگر انتقال نا ،به بیان دیگر

این مطالعه افزون بر ابزار استنباط قدرت بازار از حیث تصریح مورد استفاده نیز داراي مساعدت به 

فروشی پسته در قالب دو  ادبیات موجود است. به این ترتیب که در این مطالعه رفتار قیمت خرده

خاص با ماهیت عرضه محصولات  ه گونهمتفاوت ارزیابی شده است. رفتار متفاوت ب رژیم تغییرات

اما از حیث ابزار، افزون  ،برداشت داراي عرضه فراوان هستند سازگار است هاي کشاورزي که در فصل

 که بر اساس الگوي انتقال قیمت در خصوص قدرت بازار امکان ارایه استنباط فراهم شد، ،بر این

اي  ه گونهر استفاده از معکوس کشش عرضه محصول بود که طی آن مشخص گردید بمساعدت دیگ

 تواند دال بر وجود قدرت بازار باشد.می ،دار میان قیمت و هزینه نهایی فاصله وجود دارد و لذا معنی

تر (رژیم دوم) مشخص گردید عاملان بازاریابی در سطح  بویژه این که با استناد به رژیم محتمل

تر به سطح  بیش یوشی تمایل دارند افزایش قیمت را در مقایسه با کاهش قیمت با شدتفر عمده

فروشی منتقل نماید. انتقال نامتقارن و وجود قدرت بازار در حالی مورد تأیید قرار گرفت که  خرده

فروشی فرآوري پسته در تمام دوره یکسان نیست و با توجه  مشخص گردید تبیین رفتار قیمت خرده

مدت لازم است تغییر رفتار عرضه نیز مورد توجه قرار گیرد. به  کشش محصول در کوتاهضه بیبه عر

 –که در مجموع بر اساس هر دو استنباط بدست آمده براي قدرت بازار  نخسترسد رژیم  نظر می
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تر استو داراي حاکی از قدرت بازار پایین - ضریب کشش معکوس عرضه و الگوي انتقال قیمت 

تر با فصول وفور عرضه انطباق دارد. در این فصول افزون  درصد است، بیش 20تر از  وع کماحتمال وق

بر عاملان فرآوري داراي مقیاس فعالیت بالا، برخی از واحدهاي کوچک نیز مبادرت به عرضه 

تر در جهت افزایش رقابت در بازار عمل  اي که به عنوان رقباي کوچک نمایند، به گونه محصول می

اما با فاصله گرفتن از فصول برداشت، بازار در انحصار واحدهاي بزرگ قرار گرفته و قدرت  ،دکنن می

زمینه فعالیت  کردنفراهم  راهشود از  یابد. بر اساس این تحلیل توصیه می ها افزایش می بازار آن

هاي مناسب و پرداخت تسهیلات کافی جهت سوق دادن  ایجاد زیرساخت راهبنگاههاي کوچک از 

ها به سمت فرآوري در جهت افزایش رقابت در بازار فرآوري پسته عمل شود. از تدابیر قابل  اسطهو

توصیه دیگر ایجاد تعاونی فرآوري با مشارکت خود تولیدکنندگان پسته است تا به عنوان رقباي 

  . کنندجدي در کنار واحدهاي فرآوري عمل نموده و زمینه افزایش رقابت را فراهم 
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  ها پیوست

ل قیمت از بازار عمده فروشی به بازار خرده فروشی برآورد الگوي دو رژیمی انتقا ناشی ازنتایج  -1جدول 

  .فرآوري پسته

  رژیم دوم نخسترژیم   

  ضریب  متغیر
انحراف 

  معیار
  ضریب  Zاماره 

انحراف 

  معیار

اماره 

Z  

  95/3  01285/0  0508/0**  76/64  0009/0  0626/0***  عرض از مبدأ

سري افزایشی قیمت عمده 

  فروشی
***0005/0  00008/0  

51/5  ***0008/0  0002/0  24/4  

سري کاهشی قیمت عمده 

  فروشی
***0020/0  00014/0  

76/13  0004/0-  0007/0  62/0  

معکوس کشش عرضه 

  محصول 
***1729/0  0046/0  

57/37  ***2063/0  0458/0  50/4  

  -32/1  2264/0  -3011/0  79/18  0207/0 3892/0***  هزینه نهایی

سري  نخستوقفه مرتبه 

افزایشی قیمت عمده 

  فروشی

***002/0 00012/0  

86/16  **0018/0  0009/0  01/2  

سري  نخستوقفه مرتبه 

کاهشی قیمت عمده 

  فروشی

***0019/0 00013/0  

91/13  **0028/0 -  0010/0  61/2-  

وقفه مرتبه دوم سري 

افزایشی قیمت عمده 

  فروشی

***00046/0 00002/0  

81/20  *0017/0  0009/0  83/1  

وقفه مرتبه دوم سري 

ده کاهشی قیمت عم

  فروشی

***0004/0 00008/0  

11/5  **0025/0 -  0011/0  30/2-  

- آماره

  ها

  
   Log 

Likelihood
Q(1) Q(2)  

      01/138  )35/0(85/0  )18/0(44/3    

  هاي پژوهش ماخذ: یافته

  درصد  1و  5، 10*، ** و *** به ترتیب معنی داري در سطح 
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قال قیمت از بازار عمده فروشی به بازار خرده برآورد الگوي تک رژیمی انت بدست آمدهنتایج  -2جدول 

  .فروشی فرآوري پسته

  tاماره   انحراف معیار  ضریب  متغیر

  63/2  0187/0  04937/0**  عرض از مبدأ

  08/0  0014/0  00012/0  سري افزایشی قیمت عمده فروشی

  -22/0  0013/0  -0003/0  سري کاهشی قیمت عمده فروشی

  73/2  0901/0  2454/0***  معکوس کشش عرضه محصول 

  -17/0  1567/0 -0277/0  هزینه نهایی

سري افزایشی قیمت عمده  نخستوقفه مرتبه 

  فروشی
0005/0 0020/0  

25/0  

سري کاهشی قیمت عمده  نخستوقفه مرتبه 

  فروشی
0007/0 0025/0  

28/0-  

  12/0  0021/0 0002/0  وقفه مرتبه دوم سري افزایشی قیمت عمده فروشی

  -46/0  0013/0 -0006/0  ري کاهشی قیمت عمده فروشیوقفه مرتبه دوم س

 R2  Log  هاآماره
Likelihood 

Q(1)  
Q(2) 

363/0  37/112  )30/0(06/1  )31(38/2  

  هاي پژوهش ماخذ: یافته

  درصد  1و  5، 10*، ** و *** به ترتیب معنی داري در سطح 
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  .فروشیو خرده کشش انتقال قیمت میان بازارهاي عمده فروشی -3جدول 

    
رژیم   

  ترکیبی

رژیم 

  نخست
  رژیم دوم

کوتاه مدت

سري افزایشی قیمت عمده 

  فروشی

  
0001/0  ***0005/0  

***0008/0  

سري کاهشی قیمت عمده 

  فروشی

  
0003/0-  ***0020/0  

0004/0-  

  0012/0  -0015/0  0004/0    تفاوت 

  t  18/0 16/7-  46/1آماره 

  بلندمدت

عمده سري افزایشی قیمت 

 فروشی

 

0009/0 ***0029/0  
**0044/0  

سري کاهشی قیمت عمده 

 فروشی

 

0017/0- **0045/0  
*0032/0  

  تفاوت 
0026/0 0013/0-  0102/0  

  tآماره 
28/0 74/2-  58/2  

  ماخذ: یافته هاي پژوهش

  درصد  1و  5، 10*، ** و *** به ترتیب معنی داري در سطح 

  

  

  

 


