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  چکیده

پذیري و  ل مهم و مورد پژوهش در ادبیات تجارت جهانی، سنجش و ارزیابی درجه رقابتیاز مسا    

 هرصشورها در عکاست. از دیرباز یکی از اهداف اصلی  جهانیبازارها و تعیین ساختار بازار انحصار در 

ترین گاست. ایران به عنوان یکی از بزر جهانیتر در بازار تجارت جهانی بدست آوردن سهم بیش

ران با اضاي انار ایپژوهش به برآورد تق این.رودبشمار میتولیدکنندگان و صادرکنندگان انار در دنیا 

اي بر 1371 –1391دوره  درهاي تابلویی هاي پارامتریک و با بکارگیري دادهاستفاده از مدل

رات قاضاي وادتکه کشش قیمتی تابع  ندپردازد. نتایج نشان دادکشورهاي واردکننده انار از ایران می

ي کشورهاي توجهی در تقاضا شایاندهد با افزایش قیمت، کاهش است، که نشان می -06/0انار، 

ین نتایج ادهد و بیانگر کشش ناپذیربودن تقاضاي انار در بازار جهانی است. وارد کننده رخ نمی

هریشمن و سهم دو بنگاه و هشت بنگاه بزرگ در  –هاي هرفیندال هماهنگ با محاسبه شاخص

نشان  اساختار بازار جهانی انار است که تمرکز شدید بازار مربوط به کشورهاي هند و ایران ر

را به  ادامه روند موجود ممکن است جایگاه و قدرت بازاري ایراند، ندههد. نتایج نشان میدمی

ی از برخ جهانیخطر اندازد. یافتن الگوهاي جدید تجاري، بازاریابی و شرکت در نمایشگاههاي 

  . رودراهکارها بمنظور حفظ و گسترش تقاضاي انار ایران در بازارهاي جهانی، بشمار می
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 پیشگفتار

از هند دومین تولید کننده این میوه  پس 2007هزار تن در سال  800ایران با تولید بیش از     

تن انار به ارزش  14000بیش از  1391سال در  ،چنین). هم,2007USID(1 رودبشمار میپاییزه 

  ).1391(گمرك ایران،  میلیون دلار از کشور صادرات داشته است 5/22بیش از 

روپا اویژه آمریکا و هاي آن در دنیا بهتقاضا براي انار تازه و مشتقات آن، نظیر آب انار و چاشنی    

تر سبب آن به پرداخت قیمت هاي بالا کنندگاندر حال افزایش است. محبوبیت انار و تمایل مصرف

ده ش جهانیورود به بازارهاي  برايایجاد فرصت هاي مناسب براي تولیدکنندگان این محصول، 

تاق (کمیسیون کشاورزي ا رودبشمار میاست. اسپانیا تنها تولیدکننده عمده انار در اتحادیه اروپا 

  ).1390ایران، 

ان، ریش، آذربایجمان، یونان، انگلستان، فرانسه، بلغارستان، اتمقصد انار ایران کشورهایی نظیرآل    

 برس استارمنستان، بحرین، پاکستان، ترکمنستان، قزاقستان، هلند، مجارستان، چک، ایتالیا و ق

هاي مرکزي، یزد، فارس، خراسان جنوبی، ). عمده تولید انار ایران در استان1391(گمرك ایران، 

  گیرد.اصفهان و تهران انجام می

تر اصلی کشورها از دیرباز در عرصه ي تجارت جهانی بدست آوردن سهم بیش هايهدفیکی از     

از  برخیهر کشور ارتباط زیادي وجود دارد.  2است. بین رشد اقتصادي و صادرات جهانیدر بازار 

ي از آن به به نقش تجارت در رشد و توسعه اقتصاد بسیار باورنظریه پردازان اقتصاد بین الملل با 

  ).1987، 3(بالاسا عنوان موتور رشد نام می برند

که این  کردتولید تعریف  5توان توانایی اعمال قیمتی بالاتراز هزینه نهاییرا می 4قدرت بازار    

 که دارد تاکید بحث ) بر این1999( 7بوجود می آید. مارفی 6بازار رقابت کامل نبودحالت در زمان 

  آید. شمار میب بازار ایجاد قدرت در مهم ايمسئله ر،بازا از بنگاهها سهم

پذیري و انحصار در بازارها و تعین ساختار بازار ي رقابتسنجش و ارزیابی قدرت انحصاري، درجه    

ل مهم و مورد پژوهش در ادبیات تجارت جهانی است. ویژگی هایی نظیر درجه یاز مسا جهانی

سوددهی اقتصادي کشورها از  مقدار، درجه همگنی کالاها و آزادي، ورود و خروج، تقارن اطلاعات

توان قدرت و کارایی بازار و ها میند که با شناسایی آنرومی بشمار جهانیعوامل تفکیک بازارهاي 

                                                
1 - United States Agency for International Development 
2 - Export 
3 - Balassa 
4- Market power 
5- Marginal Cost 
6- Perfect Competition 
7- Murphy 
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را تعیین کرد. در متون اقتصادي، توانایی کشور  جهانیهمچنین ماهیت تنظیم قیمت در بازارهاي 

ی بالاتر از سطح قیمت رقابتی یا تعیین قیمت نهاده در سطحی در تعیین قیمت محصول در سطح

شود تر از سطح قیمت رقابتی آن به عنوان قدرت بازاري یا خصوصیت انحصارگري شناخته میپایین

) 1خود کفایی راستاي). آگاهی از درجه قدرت بازاري صادرات یا واردات (در 1386(حسینی، 

هاي دولت در راستاي حمایت از تولید داخلی ضروري بمنظور سازماندهی تصمیمات و سیاست

  است.

 دیگرتاکنون مطالعه اي به بررسی ساختار و قدرت بازار انار ایران نپرداخته است، اما در مورد     

هایی صورت گرفته که از این میان فرج زاده و بخشوده قدرت بازار ایران پژوهش موردمحصولات در 

ه ، در مورد محصول پست2005 –1997و  1996 -1989دوره  دو رايب ایران بازار قدرت )1390(

 واردکننده کشورهاي ترکیب در تغییر با حاکی از آن است که بررسی کردند. نتایج این مطالعه

سالانه  میانگین از خارجی کنندگانمصرف مازاد و کاهش 36/0به  66/0از  ایران بازار قدرت شاخص

هاي بعد افزایش میلیون دلار در سال 173به بیش از  1996 -1989میلیون دلار در دوره  43

 اخیر دهه دو در پسته بازار ساختار رقابتی تر شدن از حاکی تمرکز هايشاخص، چنینیافته، هم

 صادرات بازار ساختار بازار پسته نشان داد که ساختار مورد) در 1381است. مهرابی بشر آبادي (

تاش  شهیکی و باشد. خدادادکاشی می کاهش به آن رو انحصار اما، است انحصاري تقریباً پسته

کردند.  ارزیابی 2بسته چندجانبه انحصاري را صادرات پسته جهانی بازار ساختار ) نیز 1384( 

انجام گرفته است که از این  گوناگونمطالعاتی در مورد ساختار بازار داخلی محصولات  ،چنینهم

ر بازار گوشت گاو و گوساله ي داخلی علیجانی و صبوحی میان می توان به مطالعه ي ساختا

نشان دادند، تولیدکنندگان  3هیرشمن -هرفیندال  ) اشاره کرد که با استفاده از شاخص1388(

داراي  تولیدي ي بنگاهها و دهند قرار تاثیر تحت را ها قیمت توانندنمی و نبوده بازار قدرت داراي

 بازار قدرت بررسی به )1387و بخشوده ( الدین زین .کنندمی منفعت و ایجاد بوده هزینه کارایی

 استان دام کشتار گوشت قرمز، مطالعه موردي صنعت صنعت در 4هزینه وکارایی زنده دام خرید

، واحدهاي کشتار دام قادر به تعیین قیمت در این بازار نبوده و یا ندپرداختند. نتایج نشان داد فارس

  د.به اصطلاح قیمت پذیر هستن

گیري جدید به اندازه تجربی صنعتی سازمان مدل از استفاده با ) 1384یزدانی ( و مظهري     

 آمده بدست نتایج نمودند، براساس اقدام خراسان استان فرنگی گوجه تبدیلی صنایع بازار قدرت

                                                
1 - Self-sufficiency 
2 - Closed Oligopoly 
3 - Herfindahl - Hirschman 
4 - Cost Performance 
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 را ها قیمت توانند می و بوده بازار قدرت داراي خراسان استان در فرنگی کنندگان گوجه تبدیل

  . قرار دهند تاثیر تحت

هاي تمرکز و ، به بررسی ساختار بازار جهانی انار با استفاده از محاسبه شاخصپژوهشاین در     

  برآورد تابع تقاضاي واردات پرداخته می شود.

  

  هامواد و روش

کند، کشورهاي تولیدکننده آن هاي خاصی رشد میبا توجه به این که درخت انار در اقلیم    

صادرات انار در اختیار تعداد معدودي کشور همچون هند، ایران و  ،حدود هستند، بنابراینم

 در چندجانبه انحصار متحده و قرار دارد، لذا براي استنباط قدرت بازار در این مطالعه از الگويایالات

  ) .7200، 1شود (دوریوالاستفاده می تقاضا تحلیل از منظور این براي که شد استفاده فروش

کشورهاي  3تقاضاي انار ایران در بازار جهانی، تابع تقاضاي 2بمنظور برآورد کشش قیمت    

  برآورد می شود. 1واردکننده انار ایران به صورت رابطه 

itititititit uQUSPPIPPGDPQ   54321   (1) 

  

درآمد سرانه واقعی  itGDPمقدار واردات کشورهاي وارد کننده در سال جاري،  itQکه در آن     

  itUSPP 5قیمت انارایران در بازار جهانی در سال جاري و itIPP 4کشور وارد کننده در سال جاري،

ترین رقیب ایران در بازار جهانی ایالات به دلیل این که مهم قیمت انار ایالات متحده در بازار جهانی

مقدار واردات  itQ، هاي مرتبطمنطبق با سایر پژوهش ،چنینورد و همشمار میبه آمریکا متحد

پارامتر هایی هستند که باید برآورد   جمله اخلال، u ،هاي گذشتهکشورهاي وارد کننده در دوره

هاي است. براي برآورد تابع تقاضا باید از دادهزمان مورد نظر  t بیانگر کشور وارد کننده و iشوند، 

استفاده  راهترکیبی استفاده کرد. بر این اساس در ادامه به شرح روش برآورد تابع تقاضاي واردات از 

 شود.هاي ترکیبی پرداخته میاز داده

 
 
  

                                                
1 - Dorval 
2 - Price elasticity 
3 - Demand function 
4 - Iran Pomegranate Paye  
5- USA Pomegranate Paye 
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  هاي ترکیبیداده

دوره زمانی می باشد.  ها است که شامل چند مقطع و یکاي از داده، مجموعه1هاي ترکیبیداده

هاي ترکیبی به دلیل آنکه هم تغییرات زمانی و هم تغییرات درون هر مقطع را نشان می دهد، داده

می تواند اطلاعات بیشتري را منعکس نماید. همچنین بسیاري از ناهمگنی هایی که غالبا در تحلیل 

هاي ه هستند. در تحلیل دادهپوشی می شود و به اصطلاح غیر قابل مشاهداز آن چشم 2سري زمانی

هاي قابل مشاهده و ویژگیشود. در ابتدا به ماهیت اثرات غیرترکیبی امکان بررسی آنها فرآهم می

پرداخته  3و  2هاي اقتصاد سنجی هاي توضیحی مشاهده شده با استفاده از ارائه مدلمتغیر

   شود.می

  

  

)3(  
 

نیز متغیر   بردار متغیرهاي توضیحی،  نشان دهنده متغیر وابسته و  ،هاکه در آن    

اثر   افراد باشد، در این صورت در برخی از موارد به بیانگر،  i که اگر است قابل مشاهدهغیر

هاي مقطعی بکار طلاح را در مورد واحدتوان همین اصمشابه می گونهشود. به فردي نیز اطلاق می

اختلال فردي  هايهها و یا جملنیز خطا نشان دهنده دوره زمانی می باشد. به جمله t برد و

کند. در رابطه هم در طول زمان و هم در طول مقاطع تغییر می هاهشود، چرا که این جملگفته می

شود، به این معنی که این متغیر داراي یک اثر ثابت است و یا ح میدو مقوله مطر  با متغیر

به عنوان یک متغیر تصادفی در   هاي تلفیقی، اگرکه اثر آن تصادفی است. در بررسی مدلاین

ي به عنوان پارامتر  شود. در مقابل، زمانی کهگفته می 3نظر گرفته شود، به آن یک اثرتصادفی

 4باشد که قرار است براي هر یک از مقاطع به صورت جداگانه تخمین زده شود، به آن یک اثر ثابت

به عنوان یک متغیر غیر تصادفی است،   اثر ثابت به این معنی نیست که ،شود. در واقعگفته می

هاي و متغیر ه بلکه داراي این مفهوم ضمنی است که امکان همبستگی بین اثر غیرقابل مشاهد

  ).1383معلوم وجود دارد (داوودي و شاهمرادي،  توضیحی

                                                
1 - Panel Data 
2 - Time-series data 
3 - Random effect 
4 - Fixed effect 

)2 (          
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هاي ترکیبی براي تخمین استفاده می شود قبل از هر کار نیاز به گرفتن هنگامی که از داده    

ه از روش براي تشخیص نوع روش و نحوه برآورد است، اگر نتیجه آزمون بر استفاد 1لیمر  F آزمون

انجام می شود و اگر نتیجه آزمون  2هاي تلفیقیهاي تلفیقـی باشد، تخمـین مدل با روش دادهداده

براي تشخیص اثرات ثابت یا تصادفی  3هاي ترکیبی بود، از آزمون هاسمنبر استفاده از روش داده

  بودن الگو استفاده خواهد شد.

بـل هاي تلفیقـی) در مقاض از مبدأها (دادهیکسان بودن عر  0H لیمر فرضیه Fدر آزمون     

توان گیرد، لذا میهاي تابلویی) قرار می، ناهمسانی عرض از مبدأها (روش داده1H فرضـیه مخالف

  نوشت:

  

0H:i= ... = α2= α1α  

  1H یکی از عرض از مبدأها با بقیه متفاوت است: کمدست

 )،NT-N-K( ) و N-1(  ول با درجه آزاديلیمر از جد F محاسبه شده مربوط به آماره Fاگر    

ه صفر تر باشد، فرضیدوره زمانی) بزرگ T تعداد مقطع و N تعداد متغیر توضیحی، K (که در آن

 هاي تلفیقیهاي ترکیبی بهتر است. در غیر این صورت از روش دادهرد شده و استفاده از روش داده

  استفاده می شود.

  

  مدل اثرات ثابت  

توان ها را میهاي تابلویی بر این فرض استوار است که اختلاف بین واحداول مدل دادهروش متد    

ها یک پارامتر   ، هر یک از2 به صورت تفاوت در عرض از مبدأ نشان داد و بنابراین در رابطه

ه باید برآورد شود. با دارد ک 4همبستگی اما با هر یک از  ،ناشناخته و غیر قابل مشاهده است

باشد،  T×1 جزء اخلال با ابعاد  ام بوده و iمشاهده براي واحد T شامل  و  فرض این که

  نویسی است.قابل باز 4ي به صورت رابطه 2ي در این حالت رابطه

)4(  
 

 

                                                
1 - Fleamer 
2 - Pooled Data 
3 - Hausman test 
4 - Correlation 
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شود و هیچ شرط جدیدي براي ه مییخطی کلاسیک ارا 1در این مدل یک مدل رگرسیونی    

 2مربعات معمولی ترینکمتوان مدل را با استفاده از روش تجزیه و تحلیل آن لازم نیست و می

هاي خاص خود را برآورد کرد. در الگوي اثرات ثابت بدلیل این که هر فرد یا واحد مقطعی ویژگی

  داراست عرض از مبدأ بین افراد متفاوت است.

داشت که  شود. باید توجهد اثرات ثابت به هر فرد یک مقدار ثابت اختصاص داده میدر رویکر    

یگر دچار دکند ولی از یک گروه به گروه اصطلاح ثابت بدان معنا است که در طول زمان تغییر نمی

  ).1392شود (سوري، تغییر می

  

  مدل اثرات تصادفی

ها با همگنی توان فرض کرد که این نااشد، میهاي فردي یا مقطعی قابل مشاهده نباگر ناهمگنی    

 نگوناگوهاي توضیحی همبستگی ندارند. در چنین حالتی جزء ثابت مشخص کننده مقاطع متغیر

 5 طهاست و مدل اثرات تصادفی به صورت راب شدهبه صورت تصادفی بین واحدها و مقاطع توزیع 

  خواهد بود.

)5   (  
  

  یرهاي توضیحی به اضافه یک عرض از مبداً است.، متغK ، داراي5 معادله    

  

  3آزمون هاسمن

در مرحله بعد به بررسی این موضوع پرداخته شد که آیا عرض از مبدأ بصورت اثرات ثابت اسـت     

کند. براي این منظور صورت تصادفی عمل میه کـه در ساختار واحدهاي مقطعی(کشورها) بیا این

ها نشان دهنده که یکی از برآوردگر ايگونهاده شده است. به) استف1978از آزمون هاسمن (

صفر و هم با فرضیه مقابل و برآوردگر دیگر نشان دهنده سازگاري تنها با  سازگاري هم با فرضیه

صفر است. در این آزمون فرضیه صفر به این معنی است که ارتباطی بین جزء اخلال معادله  فرضیه

ندارد و آنها از یکدیگر مستقل هستند. در حالی که فرضیه مقابل به هاي توضیحی وجود و متغیر

هاي توضیحی همبستگی وجود دارد. به دلیل این معنی است که بین جزء اخلال مورد نظر و متغیر

و ناسازگاري همراه  وجود همبستگی بین جزء اخلال و متغیر توضیحی، برآورد الگو با مشکل تورش

                                                
1 - Regression 
2 - OLS - Ordinary Least Squares 
3 - Hausman test 
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) از روش آثار ثابت استفاده شود. آماره 0H (رد 1H صورت پذیرفته شدن شود؛ لذا بهتر است درمی

  با درجه آزادي تعداد متغیر هاي مستقل است. 1این آزمون داراي توزیع کاي دو

 
)5   (  

  
  

)6   (     



12 )(  bbKXW  

و شاخص نسبت هاي تمرکز  موجود هايشاخص براي بررسی تمرکز و قدرت بازار از میان    

ترین بنگاههاي هیرشمن استفاده شده است. شاخص نسبت تمرکز اندازه سهم بزرگ – هرفیندال

نشان    با بنگاه را n مثال نسبت تمرکز براي .کندتولیدي از کل تولید بازار را اندازه گیري می

ر است. تولید بازاترین بنگاههاي تولیدي به کل تا از بزرگ n داده و بیانگر نسبت مجموع فروش

آبادي، بنگاهی است (عبداللهی عزت 8بنگاهی و  4هاي تمرکز، نسبت تمرکز ترین نسبتمعروف

1389.(   

ها ام این نسبتهاي تولیدي زیادي توزیع شده در نتیجه ارقدر بازار رقابتی تولید در بین بنگاه    

است و  ولید درچند بنگاه متمرکزکوچک خواهد بود این در حالی است که در یک بازار انحصاري ت

لیل سازگار بودن با دهیرشمن  به  -شاخص هرفیندال  ،چنینارقام نزدیک به یک خواهد بود. هم

ز ابه دلیل استفاده این شاخص  ،چنین) و هم1384(خداداد کاشی و شهیکی تاش،  اصول تمرکز

 –، شاخص هرفیندال 7 تمامی کشورهاي حاضر در بازار مورد استفاده قرار گرفت. رابطه هايداده

  دهد.ه مییهیرشمن را ارا

)7   (  


K

i

iSHHI 2
  

 K از بازار به صورت درصد و i سهم کشور  هیرشمن، -شاخص هرفیندال  HHI که در آن    

اي هیرشمن دامنه –) براي شاخص هرفیندال 2002( 2ت. تیرولتعداد کشورهاي فعال در بازار اس

 1000تر از استنباط این شاخص مشخص کرده است که در آن اگر شاخص برآوردي کم برايرا 

 1000 -1800متمرکز خواهد بود و مقادیر واقع در دامنه بین ناباشد به این معنی است که بازار 

  نشان دهنده تمرکز شدید در بازار خواهد بود. 1800تر از بیان کننده تمرکز متوسط و مقادیر بالا

                                                
1 - Chi - Squared 
2 - Tirol 
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کیک کشورها مطالعه آمار صادرات انار ایران و همچنین قیمت آن در بازار جهانی به تفاین در     

دلیل است به گفتنیآوري شده است. ردگاز گمرك ایران  1371- 82و  1389-91هاي طی دوره

ربوط به مها، متغیر موهومی ي اشاره شده در مواد و روشآمار بین این دو دوره در الگوها نبود

ربوط مشکست ساختاري لحاظ شد. آمار مربوط به درآمد و جمعیت کشورها از بانک جهانی و آمار 

آورد منظور برببه قیمت صادراتی انار آمریکا از مرکز آمار قیمت میوه تازه این کشور، گردآوري شد. 

  استفاده شده است. EVIEWS و SHAZAMزار هاي تابع تقاضاي واردات از نرم اف

  

  نتایج و یافته ها

        را طی دوره گوناگوندامنه و میانگین واردات انار از ایران توسط کشورهاي  1جدول     

ر ایران در طی دوره مورد بررسی شامل دهد. کشورهاي وارد کننده انانشان می 1391-1371

ترین . بیشباشندحرین، پاکستان، ترکمنستان، قزاقستان و هلند میاتریش، آذربایجان، ارمنستان، ب

رم و کیلوگ 2199284است که برابر با  1391مقدار واردات مربوط به کشور ترکمنستان در سال 

طور  بوده است. به 1371کیلوگرم واردات مربوط به کشور اتریش در سال  19ترین مقدار با کم

ترین مقدار واردات انار از ایران مربوط کشورهاي حاضر بیش نبی 1371-1391میانگین طی دوره 

 باشد. به کشور ارمنستان می

ه یارا 2مدل بررسی و نتایج در جدول  1برآورد، ایستایی نخستها در مرحله از ارزیابی داده پس    

  شده است.

درصد  1نی داري هاي بدست آمده در سطح معبراي هر یک از متغیرها با توجه به مقدار آماره    

توان نتیجه گرفت که هیچ کدام از متغیرها در سطح ایستا نبوده و تنها با یک تفاضل گیري می

متغیر هاي قیمت انار  ،چنینمتغیر مقدار واردات کشورهاي وارد کننده در هر چهار آزمون و هم

کننده و مقدار واردات و درآمد سرانه کشورهاي وارد   F-PP 2 ایران و انار ایالات متحده در آزمون

درصد خطا ایستا  1در سطح   F-PPو LLC 3کشورهاي وارد کننده با یک وقفه در آزمون

  .شوندمی

هاي ترکیبی و هاي تلفیقی و مدل با دادهنتایج آزمون تشخیص بین مدل با داده 3جدول     

  دهد.ن میآزمون انتخاب بین برآورد الگو با اثرات ثابت یا تصادفی را نشا ،چنینهم

                                                
1 - Stationary 
2- PP-Fisher 
3- Levin, Lin and Chu test 
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لیمر  F زمونآهاي پانل از هاي تلفیقی یا دادهدر ابتدا به منظور انتخاب برآورد الگو از داده    

که  1H هاي تلفیقی رد و فرضاستفاده از داده 0H استفاده شده است که در این آزمون فرض

ل اثرات نتخاب مدشود. در مرحله بعد بمنظور اهاي پانل بوده است، پذیرفته میاستفاده از داده

ه آن در ثابت و مدل تصادفی از آزمون هاسمن استفاده شده که براساس نتیجه بدست آمده از آمار

که مبتنی  1H آن که استفاده از مدل اثرات تصادفی است حذف و فرض 0H سطح یک درصد فرض

  شود.بر استفاده از مدل اثرات ثابت است پذیرفته می

ادرات انار به مربوط به ص هايدادهاي که آمار و اري مربوط به دورهدلیل لحاظ شکست ساخته ب    

ی براي تفکیک کشورها وجود نداشت، در برآورد الگوي تقاضاي واردات انار ایران، متغیر موهوم

  از دوره دوم تعریف شد.  نخستتفکیک دوره 

گونه که مشاهده انه شده است. همیارا 4برآورد تابع تقاضا در جدول از  بدست آمدهنتایج     

 شود علامت تمامی ضرایب برآوردي مطابق علامت مورد انتظار است.می

 4دول جضریب برآورد شده براي متغیر قیمت انار و مقدار کشش محاسبه شده بر اساس آن در     

ه شود ضریب برآورد شده معنی دار و مقدار کشش محاسبگونه که ملاحظه میآمده است. همان

شورهاي کتقاضاي  میانگینانار ایران به طور  با یک درصد افزایش قیمت ،ت.  در واقعاس06/0شده 

  کند.درصد کاهش پیدا می 06/0 مقدارواردکننده به 

قاضاي تضریب برآوردي متغیر درآمد سرانه داراي علامت مورد انتظار مثبت و کشش  ،چنینهم    

کننده  میانگین درآمد سرانه کشورهاي واردباشد. به این معنی که اگر می 2/0محاسبه شده آن 

 2/0 ران به اندازهتقاضا براي واردات انار این کشورها از ای مقداردرصد افزایش پیدا کند،  1اندازه به

  یابد. درصد افزایش می

ان قیمت کشش محاسبه شده بر اساس ضریب برآورد شده براي قیمت انار ایالات متحده، به عنو    

ز ایران است و داراي تاثیر مثبت معنی داري بر تقاضاي واردات انار ا 36/0شین، یک کالاي جان

ت متحده است، که نشان دهنده افزایش صادرات انار ایران در واکنش به افزایش قیمت انار ایالا

  است.

ر ایران از انا گذشتهشود کشش محاسبه شده براي متغیر واردات سال که ملاحظه می گونههمان    

ها آن هگذشتواردات کشورها از ایران از مقدار واردات سال  مقداراست و به این معنی که  62/0

  گیرد.تاثیر مثبت می

تا  -96/1باشد، که به دلیل این که در بازه می 97/0وربین محاسبه شده برابر باد -آزمون اچ    

  قرار گرفته نشان دهنده عدم خود همبستگی مدل برآوردي است. 96/1
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در  هیرشمن، سهم دو بنگاه بزرگ و هشت بنگاه بزرگ –هاي هرفیندال نتایج محاسبه شاخص    

و  2464هیرشمن معادل  –دهد، شاخص هرفیندال انار نشان می جهانیساختار بازار  مورد

 درصد است. این 86درصد و  67هاي سهم دو بنگاه بزرگ و هشت بنگاه بزرگ به ترتیب شاخص

خص سهم مقایسه دو شا ،چنینکز شدید در ساختار جهانی بازار انار است. همامر نشان دهنده تمر

 .دو بنگاه و هشت بنگاه بزرگ بیانگر سهم بالاي صادرات انار دو کشور هند و ایران است

 

  گیري و پیشنهادهانتیجه

و هاي تمرکز برآورد کشش قیمت تقاضاي انار ایران و محاسبه شاخص راه، از مطالعهاین در     

 ررسی قدرت و ساختار بازار انار ایران پرداخته شد. نتایج محاسبه اینهریشمن به ب -هرفیندال 

ها در مورد سهم ایران از بازار جهانی و کششش قیمت بدست آمده در الگوي تقاضاي شاخص

  انار است. جهانیواردات انار ایران نشان داد که ایران داراي قدرت بازاري در بازار 

) 1389-91ه دوره دوم () نسبت ب1371-82( نخستدر دوره  ندچنین نشان دادهم نتایج    

گاه است جای تر بوده است. در واقع ادامه روند موجود ممکنتقاضاي سایر کشورها از انار ایران بیش

ترش آن، و قدرت بازاري ایران را به خطر اندازد. در واقع بمنظور حفظ صادرات موجود و حتی گس

تن ساس، یافاظ و توسعه صادرات آن باید اولویت اصلی نهادهاي ذیربط قرار گیرد. بر این راهبرد حف

ت در جه جهانینمایشگاههاي  بازارهاي جدید، بازاریابی و شرکت در الگوهاي جدید تجاري و

و  ، ایجادجهانیهاي گسترش صادرات، درجه بندي و برندسازي در زمینه اطمینان سازي مشتري

 اهکارهاییرفرآوري و تولید مشتقاتی نظیر آب انار و چاشنی با کیفیت بالا برخی از گسترش صنایع 

   ها اشاره کرد.توان در جهت حفظ و افزایش سهم ایران در بازار جهانی به آناست که می

مر به عنوان واردات انار توسط کشورها تابعی از واردات آن در سال گذشته است، این ا ،چنینهم    

ي دارد و رود چراکه این امر در حفظ سهم بازار جایگاه زیادقوت براي ایران بشمار می یک نقطه

ار ادرات انصگویاي این مطلب است که اگر ایران بتواند کشورها و بازارهاي جدید را براي  ،چنینهم

  گیرد.بیابد، مبادله کالایی بویژه انار به صورت پایدار شکل می
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 هاپیوست

  .1371 – 91طی دوره  گوناگونر از ایران توسط کشورهاي دامنه و میانگین واردات انا -1جدول 

  هلند  قزاقستان  ترکمنستان  پاکستان  بحرین  ارمنستان  آذربایجان  اتریش  

 مقدارترین کم

واردات در یک 

سال معین 

  (کیلوگرم)

1371 1374 1373 1376 1371 1374 1379 1371 

19 7151 46830 3119 16540 11605 42011 
21383

5 

 مقدارن تریبیش

واردات در یک 

سال معین 

  (کیلوگرم)

1390 
1377 1391 1381 1379 1391 1391 1382 

75800 1312037 1304691 464471 280141 2199284 275058 
139461

4 

میانگین واردات 

  (کیلوگرم)
30301 510308 642479 170937 116879 260042 125361 

53714

3 

  پژوهشمأخذ: یافته هاي  
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  .هاي استفاده شده در الگوي پژوهشنتایج آزمون ایستایی متغیر -2جدول 

  درصد 1در سطح ***           
  درصد 5در سطح **            

  پژوهشهاي  مأخذ: یافته       

  

  

  

  

  

 

  IPS  ADF –F  PP -Fآزمون   LLCآزمون   متغیر

  در سطح

مقدار واردات کشور 

  هاي وارد کننده
19/1 -  68/0 -  21/19  94/21  

  65/2  63/0  6/7  67/14  قیمت انار ایران

درآمد سرانه کشورهاي 

  وارد کننده
18/8  75/5  39/0  42/0  

  66/10  95/11  - 09/0  - 44/0  قیمت انار ایالات متحده

مقدار واردات کشورهاي 

  وارد کننده با یک وقفه
74/0 -  05/0  56/18  09/17  

  نخستتفاضل مرتبه 

هاي مقدار واردات کشور

  وارد کننده
***5/2-  ***29/3 -  ***64/38  ***28/69  

  49/73***  38/20  6/1  56/14  قیمت انار ایران

شورهاي درآمد سرانه ک

  وارد کننده
***52/2 -  76/0 -  84/16  ***41/43  

  06/44***  71/28**  -3/2**  -97/1**  قیمت انار ایالات متحده

مقدار واردات کشورهاي 

  وارد کننده با یک وقفه
***94/2 -  **17/2-  **91/29  ***6/70  
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  .هاي تشخیصی مدلنتایج آزمون -3جدول 

  مقدار آماره  آماره  آزمون

F لیمر  F ***48/3  

  هاسمن
  

***76/23  
 درصد 1در سطح ***

                                                                    درصد 5در سطح ** 

                                                          پژوهشمأخذ: یافته هاي 

 
  .1371- 91هاي مرکب ن تابع تقاضاي انار ایران با استفاده از دادهیتخم - 4جدول 

  درصد 1در سطح *** 
  درصد 5در سطح **  
  پژوهشمأخذ: یافته هاي    

  

 
 
 
 
 
 
 

                                                
1 - Durbin h-test 

 tآماره  کشش ضریب  شرح

  α(  -66870  24/0 -  14/1عرض از مبدا (

  IPP(  ***39722 -  06/0 -  89/8قیمت انار ایران (

  GDP(  ***87/5  2/0  9درآمد سرانه (

یالات متحده قیمت انار ا

)USPP(  
***9/4324  36/0  41/7  

مقدار واردات کشور هاي وارد 

  )Q-1کننده با یک وقفه (
***51/0  62/0  48/10  

 D1(  25/0  92/0اثر ثابت وقفه زمانی (

  آماره ها
F   

  1دوربین hآزمون 

40/13  63/0  97/0  
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